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Fue el sector más dinámico en materia 1008 siones en construcción en los últimos años. 


Pero significó también un brusco cambio en la geografía urbana, con repercusiones sobre 
los valores inmobiliarios y en la fragmentación social y territorial. Informe especial. 
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1 Por Liliana Sánchez 


Hasta fines de la década de los 
noventa se construyeron en todo 
el país 2 millones de m2 de super- 
ficie cubiertatotal (incluyendo aé- 
rea locativa, pasillos y estaciona- 
mientos) destinada a centros co- 
merciales. Hoy existen 40 shop- 
ping centers, de los cuales 25 es- 
tán ubicados en la Región Metro- 
politana, y de éstos más de la mi- 
tad en la ciudad de Buenos Aires. 
La consolidación de estos empren- 
dimientos, en su gran mayoría exi- 
tosos, no sólo modificaron la mor- 
fología y la estética del paisaje ur- 
bano, sino que también impacta- 
ron sobre lo territorial, urbanísti- 
co, social y sobre el mercado in- 
mobiliario y el comercio local, en 
algunos casos. 

Al mismo tiempo que algunas 
zonas degradadas se veían favore- 
cidas con la instalación de un 
shopping —por el reimpulso que 
éste generó hacia las actividades 
aledañas—, según otros estudios, 
los shoppings-centers integran un 
conjunto de objetos urbanos que 
desde su localización (el 60 por 
ciento se concentra en el área nor- 
te de la Región Metropolitana) 
contribuyen a un proceso de frag- 
mentación espacial y social, y aun 
modelo de crecimiento metropo- 
litano tipo archipiélago, con im- 
portantes discontinuidades en la 
trama urbana. 

Elshopping-centercomo moda- 
lidad comercial surgió en Estados 
Unidos ante la necesidad, por ra- 
zones climáticas y de seguridad, 
de concentrar en un mismo espa- 
cio una oferta múltiple de activi- 
dades (comerciales y de entreteni- 


Los cuarenta 
shopping-centers 
erigidos en el país en ' 
pocos años ocupan 2 
millones de m2 de 
superficie cubierta e 
insumieron una 
inversión de 4000 
millones de dólares. 
Los cambios 
urbanísticos y sociales 
que produjeron son: 
notables, más allá de 
su repercusión sobre 
el mercado 
inmobiliario y el 
comercio. 
miento) y para esto contaban con 
la atracción que ejercían las tien- 
das departamentales, que funcio- 
naban como negocios “ancla” del 
proyecto. 

Aquí el total de los grandes 
equipamientos comerciales signi- 
ficaron una inversión de 4000 mi- 


llones de dólares, en la que el ca- 


pital extranjero tuvo un rol prota- 
a D'Angelo 


godoy cruz 1740 48 33 39 01 lun sab: 10.30 a 19.30 hs. 


gónico. Por tratarse de un conglo- 
merado de funciones vinculadas 
al consumo (hipermercado, bouti- 
ques, patios de comidas, comple- 
jos cinematográficos, etc.) tiene 
“efectos de fuerte variación de los 
valores del suelo urbano, de los 
patrones de tránsito y de las for- 
mas de urbanización; y tienden a 
constituirse en factores de locali- 
zación de otras actividades y usos 
del suelo”, observa el Lic. Pablo 
Cicolella, director de Proremba 
(Programa de Estudios sobre Re- 
estructuración Metropolitana en 
Buenos Aires), del Instituto de 
Geografía de la Universidad de 
Buenos Aires. 

Los Centros Comerciales, junto 
aotros elementos urbanísticos sur- 
gidos en las últimas décadas (co- 
mo autopistas, polígonos empre- 
sariales, hoteles internacionales, 
llamados “artefactos de la globa- 
lización”), vendrían a sostener fí- 
sica y funcionalmente una nueva 
forma de organización espacial, 
que a su vez genera cambios en los 
hábitos de consumo y en el paisa- 
je metropolitano. 

“Los barrios cerrados necesitan 
de la presencia de estas infraes- 
tructuras para sostenerse comer- 
cialmente como producto inmobi- 
liario residencial, y este nuevo pa- 
trón de metropolización dejó atrás 


E Crítica: Los shoppings, 
desde su localización, 

m contribuyen a un 

E modelo de crecimiento 

" con importantes 

a discontinuidades en la 

m írama urbana. 


las formas de crecimiento urbano 
de la cuadrícula o el manzana- 
miento (vigentes durante los 60 y 
70) para crear una morfología que 
engloba grandes discontinuidades 
en el tejido metropolitano, por eso 
hablamos de metrópoli en red, y 
sin duda los centros comerciales, 
junto a las autopistas, son pivotes 
que permiten este tipo de metro- 
polización”, asegura Cicolella. 


Nuevas centralidades 


En cambio, para quienes parti- 
cipan en el negocio de los shop- 
ping-centers, éstos irradian una 
onda expansiva a su alrededor que 
revaloriza todo el entorno, y a ve- 
ces esta dinámica se expresa a tra- 
vés de otros emprendimientos in- 
mobiliarios. “En el caso de Alto 
Avellaneda, al ser un shopping in- 
serto en una zona prácticamente 
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Ml Los centros comerciales cambiaron los hábitos de consumo. 
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a Por Liliana Sánchez 


Hasta fines de la década de los 
noventa se construyeron en todo 
el país 2 millones de m2 de super- 
ficie cubierta total (incluyendo aé- 
rea locativa, pasillos y estaciona- 
mientos) destinada a centros co- 
merciales. Hoy existen 40 shop- 
ping centers, de los cuales 25 es- 
tán ubicados en la Región Metro- 
politana, y de éstos más de la mi- 
tad en la ciudad de Buenos Aires. 
Laconsolidación de estosempren- 
dimientos, en su gran mayoría exi- 
tosos, no sólo modificaron la mor- 
fología y la estética del paisaje ur- 
bano, sino que también impacta- 
ron sobre lo territorial, urbanísti- 
co, social y sobre el mercado in- 
mobiliario y el comercio local, en 
algunos casos. 

Al mismo tiempo que algunas 
zonas degradadas se veían favore- 
cidas con la instalación de un 
shopping —por el reimpulso que 
éste generó hacia las actividades 
aledañas—, según otros estudios, 
los shoppings-centers integran un 
conjunto de objetos urbanos que 
desde su localización (el 60 por 
ciento se concentra en el área nor- 
te de la Región Metropolitana) 
contribuyen a un proceso de frag- 
mentación espacial y social, y aun 
modelo de crecimiento metropo- 
litano tipo archipiélago, con im- 
portantes discontinuidades en la 
trama urbana. 

El shopping-centercomo moda- 
lidad comercial surgió en Estados 
Unidos ante la necesidad, por ra- 
zones climáticas y de seguridad, 
de concentrar en un mismo espa- 
cio una oferta múltiple de activi- 
dades (comerciales y de entreteni- 
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erigidos en el país en * 
pocos años ocupan 2 
millones de m2 de 
superficie cubierta e 
insumieron una 
inversión de 4000 
millones de dólares. 
Los cambios 
urbanísticos y sociales 
que produjeron son 
notables, más allá de 
su repercusión sobre 
el mercado 
inmobiliario y el 
comercio. 

miento) y para esto contaban con 
la atracción que ejercían las tien- 
das departamentales, que funcio- 
naban como negocios “ancla” del 
proyecto. 

Aquí el total de los grandes 
equipamientos comerciales signi- 
ficaron una inversión de 4000 mi- 
llones de dólares, en la que el ca- 
pital extranjero tuvo un rol prota- 
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ras y el paseo en un solo lugar. 


godoy cruz 1740 48 333901 lun sab: 10.30 a 19.30 hs. 


gónico. Por tratarse de un conglo- 
merado de funciones vinculadas 
al consumo (hipermercado, bouti- 
ques, patios de comidas, comple- 
jos cinematográficos, etc.) tiene 
“efectos de fuerte variación de los 
valores del suelo urbano, de los 
patrones de tránsito y de las for- 
mas de urbanización; y tienden a 
constituirse en factores de locali- 
zación de otras actividades y usos 
del suelo”, observa el Lic. Pablo 
Cicolella, director de Proremba 
(Programa de Estudios sobre Re- 
estructuración Metropolitana en 
Buenos Aires), del Instituto de 
Geografía de la Universidad de 
Buenos Aires. 

Los Centros Comerciales, junto 
aotros elementos urbanísticos sur- 
gidos en las últimas décadas (co- 
mo autopistas, polígonos empre- 
sariales, hoteles internacionales, 
llamados “artefactos de la globa- 
lización”), vendrían a sostener fí- 
sica y funcionalmente una nueva 
forma de organización espacial, 
que asu vez genera cambios en los 
hábitos de consumo y en el paisa- 
Je metropolitano. 

“Los barrios cerrados necesitan 
de la presencia de estas infraes- 
tructuras para sostenerse comer- 
cialmente como producto inmobi- 
liario residencial, y este nuevo pa- 
trón de metropolización dejó atrás 


Crítica: Los shoppings, 
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contribuyen a un 
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con importantes 
discontinuidades en la 
trama urbana. 


las formas de crecimiento urbano 
de la cuadrícula o el manzana- 
miento (vigentes durante los 60 y 
70) para crear una morfología que 
engloba grandes discontinuidades 
en el tejido metropolitano, poreso 
hablamos de metrópoli en red, y 
sin duda los centros comerciales, 
junto a las autopistas, son pivotes 
que permiten este tipo de metro- 
polización”, asegura Cicolella. 


Nuevas centralidades 


En cambio, para quienes parti- 
cipan en el negocio de los shop- 
ping-centers, éstos irradian una 
onda expansiva a su alrededor que 
revaloriza todo el entorno, y a ve- 
ces esta dinámica se expresa a tra- 
vés de otros emprendimientos in- 
mobiliarios. “En el caso de Alto 
Avellaneda, al ser un shopping in- 
serto en una zona prácticamente 


a Ro 


mensualmente 


Ml Nacidos en EE.UU. por necesidades climáticas y de seguridad. 


olvidada, tuvo un impacto increí- 
ble, no sólo a nivel comercial si- 
no también residencial, porque al- 
rededor del centro comercial han 
crecido innumerables torres de vi- 
viendas”, afirma Eduardo Goilen- 
berg, director de Nuevos Negocios 
del grupo IRSA. 

La ubicación de un shopping- 
center es un referente territorial, y 
también el marketing inmobiliario 
la utiliza como variable para reva- 
lorizar las propiedades que se en- 
cuentran cerca; porejemplo, cuan- 
do promociona un barrio que esta 
a 1 km de tal shopping, o un de- 
partamento que queda asólo 1 cua- 
dra de otro centro de compras. 

“Los shoppings son generado- 
res de nuevas centralidades. Los 
centros de interés de las ciudades 
van cambiando a través del tiem- 
po, se van desplazando porque es- 
tos centros siempre están caracte- 
rizados por su actividad comer- 
cial. Antes (en los suburbios) 
siempre estaban próximos a las es- 
taciones de tren, y como el comer- 
cio significa novedad esas nove- 
dades se van desplazando”, dice el 
arq. Juan Pfeifer, del Estudio Pfei- 
fer 8 Zurdo, a cargo de los pro- 
yectos de Shopping Soleil, Patio 
Bullrich, Alto Palermo, Galerías 
Pacífico, entre otros. 

También asegura que estos em- 
prendimientos comerciales se 
transformaron en espacios donde 
se desarrolla un intercambio so- 
cial muy importante. Los shop- 
ping más convocantes nuclean 
alrededor de 
900.000 visitantes, y “son los pri- 
meros espacios de grandes dimen- 
siones que aparecieron después de 
mucho tiempo (luego de las gran- 
des tiendas y las estaciones ferro- 
viarias); hubo una pérdida en la 
generación de nuevas propuestas 
de espacios públicos interiores 
protegidos hasta la aparición de 
estos centros”, recuerda el arq. 
Pfeifer. 

Hay un debate en curso, acadé- 
mico y político, que intenta defi- 
nir qué es un shopping, si se trata 
de un lugar público, privado, se- 
mipúblico o semiprivado, ya que 
tiene condiciones mixtas. Ingreso 
irrestricto sin obligación de com- 
pra, pero en algún momento se cie- 
rra. “Alguien tiene la llave, los ciu- 
dadanosnose pueden quedaraden- 
tro”, observa el Lic. Cicolella, si 
bien reconoce que “está cambian- 
do el concepto de espacio público 
como lo conocíamos tradicional- 
mente, y los shopping aparecen co- 
mo una alternativa a medio cami- 
no entre espacio público y priva- 
do”. Basta recordar que también 


las plazas ahora se cierran de no- 
Gonzalo Martinez 


che. Sería un nuevo formato de es- 
pacio público, que ofrece las con- 
diciones necesarias pararesponder 
alas exigencias actuales del públi- 
co, como seguridad y confort. “Se 
han transformado en el paseo có- 
modo y seguro. No creo que el es- 
pacio público tradicional haya ca- 
ído en desuso, pero estos valores 


Defensa: Para 
quienes participan en el 
negocio de los shopping 
centers, éstos irradian 
una onda expansiva a 
su alrededor que 
revaloriza el entorno. 


agregados tienen mucha importan- 
cia”, concluye Goilenberg. 

Mientras, siguen en carpeta —a 
la espera de mejores condiciones 
en la economía— otros dos proyec- 
tos del grupo IRSA: la ampliación 
de Alto Avellaneda y la instala- 
ción de un shopping nuevo en Ro- 
sario, en los antiguos talleres fe- 
rroviarios que serán reciclados pa- 
ra ese fin. 


Emular a la calle 


Cuando se proyecta la planta 
edilicia de un shopping, lo que de- 


be lograrse necesariamente es un 
equilibrio de recorrido, de modo 
que cada uno de los locales comer- 
ciales tenga la misma posibilidad 
de exhibición frente a los eventua- 
les paseantes. “Esa es una condi- 
ción estratégica en cuanto a la pla- 
nificación física de un centro co- 
mercial”, afirma el arq. Pfeifer. Su 
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estudio estuvo a cargo de la am- 
bientación del Abasto, donde el 
equipamiento (bancos, maceteros, 
luces) fue diseñado exclusivamen- 
te, y se aprovechó al máximo la luz 
natural, porque el shopping tiene 
que parecerse a la calle comercial. 

Uno de los fenómenos que ob- 
servan los investigadores del Ins- 


Gustavo Ercole 


tituto de Geografía es el de la gen- 
trificación. Aluden con este con- 
cepto a la apropiación territorial, 
cultural o comercial por parte de 
las clases medias de espacios ocu- 
pados anteriormente por sectores 
de bajosingresos. Y en Buenos Ai- 
residentifican dos casos de este ti- 
po: Puerto Madero y el Abasto. 
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olvidada, tuvo un impacto increí- 
ble, no sólo a nivel comercial si- 
no también residencial, porque al- 
rededor del centro comercial han 
crecido innumerables torres de vi- 
viendas”, afirma Eduardo Goilen- 
berg, director de Nuevos Negocios 
del grupo IRSA. 
La ubicación de un shopping- 
center es un referente territorial, y 
también el marketing inmobiliario 
la utiliza como variable para reva- 
lorizar las propiedades que se en- 
- cuentran cerca; porejemplo, cuan- 
- do promociona un barrio que esta 
a 1 km de tal shopping, o un de- 
partamento que queda asólo 1 cua- 
dra de otro centro de compras. 

“Los shoppings son generado- 
res de nuevas centralidades. Los 
centros de interés de las ciudades 
van cambiando a través del tiem- 
po, se van desplazando porque es- 
tos centros siempre están caracte- 
rizados por su actividad comer- 
cial. Antes (en los suburbios) 
siempre estabanpróximos alas es- 
taciones de tren, y como el comer- 
cio significa novedad esas nove- 
dades se van desplazando”, dice el 
arq. Juan Pfeifer, del Estudio Pfei- 
fer €: Zurdo, a cargo de los pro- 
yectos de Shopping Soleil, Patio 
Bullrich, Alto Palermo, Galerías 
Pacífico, entre otros. 

También asegura que estos em- 
prendimientos comerciales se 
transformaron en espacios donde 


cial muy importante. Los shop- 
ping más convocantes nuclean 
“mensualmente alrededor de 
900.000 visitantes, y “son los pri- 
meros espacios de grandes dimen- 
siones que aparecieron después de 
mucho tiempo (luego de las gran- 
des tiendas y las estaciones ferro- 
viarias); hubo una pérdida en la 
generación de nuevas propuestas 
de espacios públicos interiores 
protegidos hasta la aparición de 
estos centros”, recuerda el arq. 
Pfeifer. 

Hay un debate en curso, acadé- 
mico y político, que intenta defi- 
nir qué es un shopping, sí se trata 
de un lugar público, privado, se- 
mipúblico o semiprivado, ya que 
tiene condiciones mixtas. Ingreso 
irrestricto sin obligación de com- 
pra, pero en algún momento se cie- 
rra. “Alguien tiene la llave, los ciu- 
dadanos no se pueden quedar aden- 
tro”, observa el Lic. Cicolella, si 
bien reconoce que “está cambian- 
do el concepto de espacio público 
como lo conocíamos tradicional- 
mente, y los shopping aparecen co- 
mo una alternativa a medio cami- 
no entre espacio público y priva- 
do”. Basta recordar que también 


las plazas ahora se cierran de no- 
Gonzalo Martinez 
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che. Sería un nuevo formato de es- 
pacio público, que ofrece las con- 
diciones necesarias pararesponder 
alas exigencias actuales del públi- 
co, como seguridad y confort. “Se 
han transformado en el paseo có- 
modo y seguro. No creo que el es- 
pacio público tradicional haya ca- 
ído en desuso, pero estos valores 
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agregados tienen muchaimportan- 
cia”, concluye Goilenberg. 

Mientras, siguen en carpeta —a 
la espera de mejores condiciones 
enla economía— otros dos proyec- 
tos del grupo IRSA: la ampliación 
de Alto Avellaneda y la instala- 
ción de un shopping nuevo en Ro- 
sario, en los antiguos talleres fe- 
rroviarios que seránreciclados pa- 
ra ese fin. 
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be lograrse necesariamente es un 
equilibrio de recorrido, de modo 
que cada uno de los locales comer- 
ciales tenga la misma posibilidad 
de exhibición frente alos eventua- 
les paseantes. “Esa es una condi- 
ción estratégica en cuanto a la pla- 
nificación física de un centro co- 
mercial”, afirma el arq. Pfeifer. Su 
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estudio estuvo a cargo de la am- 
bientación del Abasto, donde el 
equipamiento (bancos, maceteros, 
luces) fue diseñado exclusivamen- 
te, y se aprovechó al máximo la luz 
natural, porque el shopping tiene 
que parecerse a la calle comercial. 

Uno de los fenómenos que ob- 
servan los investigadores del Ins- 


s, desplazando a otras alternativas. 
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tituto de Geografía es el de la gen- 
trificación. Aluden con este con- 
cepto a la apropiación territorial, 
cultural o comercial por parte de 
las clases medias de espacios ocu- 
pados anteriormente por sectores 
de bajos ingresos. Y en Buenos Ai- 
res identifican dos casos de este ti- 
po: Puerto Madero y el Abasto. 


E é (B 
, SIMPLEMENTE AGUA PURA 


Tener 


posi»noe 


el mejor servicio 


es muy simple 


* Servicio inmediato de venta 


y reposición. 


HN +» Botellones de-20 litros 


con exclusivo 


stema antiderrame. 


e Agua fría y caliente. 
¡+ Venta y distribución de insumos 


para la preparación de infusiones. 


- y SERVICIO 
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Solicite su Aqualine al: 


ME 
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¿Tarjetas de crédito: planes hasta 12 cuotas 
CATAMARCA 959 CAP. FED. 4943-2030 
EDISON 2953 MARTINEZ 4717-3773 


4686-6600 /6601 /6602 
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OPINION 


LA CIUDAD ANTE EL DESAFIO DEL SISTEMA DE TRANSPORTE 


¿Vamos por más? 


ARENA 


Master 


El miércoles 28 de marzo, a 
las 19 horas, tendrá lugar en la 
Sociedad Central de Arquitec- 
tos una reunión informátiva so- 
bre el Master en Dirección de 
Empresas Constructoras e In- 
mobiliarias, MDI. Este encuen- 
tro contará con la presencia del 
Dr. Jaime Rubio Landart, direc- 
tor ejecutivo del MDI España. 


Pinturas 


Sherwin Williams, compañía 
estadounidense con más de 135 
añosenel mercado, presentó sus 
nuevos productos, los recubri- 
mientos impermeabilizantes de 
secado rápido Loxon Techos y 
Loxon Ladrillos, que se suman 
al recientemente lanzado Loxon 
Pisos, pintura destinada al recu- 
brimiento de suelos de hormi- 
gón, cemento, ladrillo y solados 
deportivos (canchas de paddle, 
papy fútbol, tenis, etc.) y a los 
más de 14 productos que inte- 
gran esta línea. 


Obras 


El municipio de Morón le pi- 
dió al gobierno de la provincia 
de Buenos Aires la urgente pues- 
ta en marcha de las obras de in- 
fraestructura que permitan sane- 
ardefinitivamente los problemas 
hidráulicos del distrito, que en 
este tema llevaun atraso de trein- 
ta años, según consignó dicho 
municipio. El saneamiento del 
arroyo Morón y la continuación 
de las obras del Aliviador Quin- 
tana, asegura, ayudarán a palear 
las inundaciones de una amplia 
zona densamente urbanizada. 


Salón 


Entre el 30 de mayo y el 3 de 
junio se realizará en la Rural, 
de Buenos Aires, el Primer Sa- 
lón Inmobiliario Internacional 
$2 Simposium Americas Mee- 
ting Point 2001, un evento di- 
námico para quienes buscan 
ampliar sus posibilidades de 
negocios. El evento reunirá a 
los grandes proyectos y em- 
prendimientos inmobiliarios 
disponibles en el continente y 
permitirá establecer vínculos 
con profesionales, inversores y 
desarrolladores del sector. 


m? Por Carlos Fidel * 


Los centros urbanos fueron 


culación de los productos, cons 
truyendo modelos 
miento abiertos al resto del terri- 
torio y con aperturas sociales a 
las ideas innovadoras. Histórica- 
“mente, las asimetrías de todo: 
po marcaron el mapa urbano, la 
metrópolis emitían sus mandato, 
a las poblaciones colonizadas 
Los procesos sociales fueronmo 


configurando el lugar donde se 
localizaba el poder político y se 
asentaban los procesos de pro-. 

- ducción manufacturero y de cir- 


El autor aborda la problemática del transporte 
urbano y la necesidad de su adaptación a una 


mejor calidad de vida de la población de la 


-dificando las matrices de los cir- a 


cuitos de poder. Con la profundi- 
zación de los procesos de indus- 


trialización, potenciados con la 


aplicación de las innovaciones 


técnicas y de tipo organizativo de 
los procesos productivos y cultu- 
rales se produjeron las ciudades 


actuales que son más abiertas y 


mundiales, núcleo territorial por 


donde se cruzan y articulan los 


flujos materiales y virtuales. 


Emergieron nuevas asimetríasen 


el sistema de relaciones de ciu- 


dades en el marco nacional y a 


nivel internacional, en tanto que. 
“a su interior se ven cada vez más 
fracturadas por la desigualdades E 


materiales y sociales. 
Es 


y cosas, sin descuidar el monta- 


“je de una fluida circulación e 


formato digital. 


Conocidos son los altos nive-= 
les de accidentes, inseguridad y 
OS a “circulación — 


blemente tuvo una respuesta 

más que aceptable delos conduc= 

tores de vehículos, en especial. 
los que usan automotores indivi- 


- Peroesel primer o para me- 


_jorar nuestra calidad de vida ur- 


Dana. Debemos continuar avan- 
ndo en la optimización de los 
ircuitos urbanos por donde tran 


sitan distintos medios de tran 
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circulación material de personas 


Ciudad de Buenos Aires, tras quIOS años 
de desregulación. 


> si es necesario 


rediseñar, los. sistemas de circu- 
lación de distintos medios de 


- transporte de superficie y subte- 


rráneas. La mejora integral del 
tránsito implica nuevas inversio- 
nes, pero también hay una gama 


de acciones con fuerte impacto 
- positivo que noi 
erogaciones o muy pocas, sólo 
hay que tener iniciativas de rea- 


lican nuevas 


- acento en el último nivel de ac- * 
ciones que se podría llevar a cá- 

bo casi sin aumentar los gastos 

públicos, siendo conscientes que 
un planteo más acabado desbor- 
-da el alcance de este escrito. Por. 
ejemplo, para señalar los temas 


conectados con el transporte de 


colectivos se nos abren una serie 
de interrogantes que son a la vez 


Ep Eee E ls pa 
Stands permanentes: Unicenter - Buenos Aire: 


necesidades del usuario? ¿El ta- 
maño de los colectivos es el ade- 
cuado para las dimensiones delas 
calles de nuestra ciudad? ¿Las 
condiciones de las unidades son 
las menos contaminantes del aj- 
1e? ¿Las tarifas contemplanlos 
distintos tramos que utilizan los 
usuarios? ¿La relación de los 
choferes con los pasajeros es la 
más aconsejable para hacer pla- 
centero el viaje? ¿Los choferes 
tienen la contención y la capaci- 
tación necesaria de acuerdo a su 


responsabilidad? ¿Los choferes 


cuando conducen tienen la con- 
signa de ser ejemplo de respeto 


Í dela reglamentación del tránsi- 


to y de consideración de los ciu- 
dadanos que circulan por las ca- 
les? Y por fin: el nivel de ruido, 
¿qué se puede agregar sobre el 
nivel de ruido interno y externo 
a las unidades? 

El anterior es uno de los asun- 
tos. Quedan pendientes las cués- 
tiones de los sistemas de trans- 


- porte subterráneos y los trenes, 


los medios de transporte de car- 
ga que atraviesan calles que no 
contemplan en su diseño inicial 
el desfilar de pesados medios de 


transporte, las condiciones y sis- 


tema imperante del traslado de 


personas en taxis y otro tipo de 


variantes, y últimamente se su- 
man las motos que pasan vertigi- 


-nosamente entre los autos arries- 


gando vidas por llevar (¿a tiem- 


po?) el encargo: 


La cuestión del a noes 


Bénco de cia pos 


_hario y con un enfoque integral, 
- atendiendo los circuitos de salida 


y destino desde una perspectiva 
metropolitana. Pero con el respal- 


-do y consulta permanente de la: 


población debidamente informa- 


da, que quiere vivir humanamen- 
“te su espacio urbano, seguramen- 


te toda innovación beneficiosa 
ncontrará el apoyo y reconoci- 
miento de La gente. ; : 
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